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Schweinfurts
saugute Sympathietrager

Sie heiBBen Sparschwein, Pi-
gasso oder Prinz Schwein-
eherz - und sind ganz beson-
dere Models. Die
lebensgroBen Kunstschweine
werben neuerdings als Sym-
pathietrager in und fiir die
Stadt mit dem Schwein im

Namen.

D ic Idee ist nicht neu - auch die Wiirz-
burg sind vor einigen Jahren schon
mal auf’s innerstidtische Schwein ge-
kommen - und doch ist sie auBergewihn-
lich: Was fiir Berlin der Biir, Miinchen die
Léwenparade oder Ziirich die Kuh, ist
neuerdings das gleichnamige Tier fur
Schweinfurt. Mit dem Projekt ..Schwein-
furt hat Schwein® hat cine private Kunsti-
nitiative zusammen mit zahlreichen
Sponsoren eine ,saugute” Kampagne ge-
startet, die bereits jetzt viele Anhinger
gefunden hat.

+Nomen est omen” - der Name ist in
diesem Fall richtig Programm. Mit einer
grofl angelegten .Schweineparade® feier-
ten denn auch die Stadt und ihre Ein-
wohner Ende Mérz den Startschuss zu
dieser ungewohnlichen Kunstaktion, bei
der die knapp 70 lebensgroBen Kunst-
schweine der Offentlichkeit vorgestellt
wurden - natiirlich, wie sollte es anders
sein, bei regnerischem Sauwetter. Ansch-
liehend wurden die schweinischen Mo-

steht die Kunstaktion auch als Seiten-
hieb an die zu vielen Bedenkentrager,
Zweifler und Norgler in Stadt und Um-
land: ,Kritisiert nicht stidndig, seid ein-
fach frohlich. Schweinfurt ist es wert”,
Die Kunstschweine sind von Kiinstlern
und Schiilern in den vergangenen Mo-
naten bemalt und von Sponsoren er-
worben worden. Weitere Modelle wer-
den momentan noch angeflertigi und
kinnen von Interessierten gekauft
werden. So werden Einheimische wie
Touristen gleichermaBen zukinftig von
den Kunst-Sauen in der heimlichen

Schweineporade in Schweinfurt: 72 lebensgrofie
Kunstmodelle sind von einer privaten Kunstinitia-
tive iiberall in der Stodt am Moin aufgestellt wor-
den. Sie sollen bis Jahresende das Stadtbild ver-
schédnern und danach fiir einen guten Zweck
versteigert werden.

dels mit ihren eleganten Kérpern aus
glasfaserverstirktem Kunststoff an ihre
vorbestimmten Plitze, verteilt iiber die
ganze Stadt, aufgestellt.

Das Projekt Schweinfurt hat Schwein®
wirbt bis Ende des Jahres mit lebens-
groBien Plastiken in der ganzen Stadt fiir
das oft zu Unrecht verschmiihte Borsten-
vieh. Sogar einen Schweine-Song hat
man komponiert, um das Image kriftig
aulzupolieren. Darin heiBt es: ,Ja, wir
Schweine, wir sind sexy, und wir woll'n,
dass Ihr uns liebt, aber nicht nur auf
dem Teller, wenn es Schweinebraten
gibt.”
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Schweinfurt hat Schwein

Seu'gescheit: Die [HK Wiirzburg-Schweinfurt be-
teiligt sich an der Aktion mit dem gleichnamigen
Kunstschwein, das von Mitarbeiterin Christiona
Reichert gestaltet wurde.

Das THK-Schwein beispielsweise ist - in
Anspielung aul die IHK-Weiterbildung -
~saug'scheit”. Bei soviel Liebe stellen sich
Albert Schweinstein, Pig Méc, das Para-
graphenschwein und sogar die Eierlegen-
de Wollmilchsau bereitwillig vor dem
Rathaus, auf dem Markiplatz oder in den
FuBgingerzonen zur Schau. 69 sind es
schon, 110 Kunstsauen solleén ¢s nach
Angaben der Organisatoren noch wer-
den. So viele 6ffentliche Plitze hart sich
die Initiative namens BigArtAction um
den drtlichen Bankdirektor Peter Galm
reservieren lassen. Als Motivation fiithrt
er nicht nur Werbezwecke an; Galm ver-

Néhere Informationen - auch zum Erwerb eines Kunstschweins gibt es bei der Initiative
«BigArtAction”: Ansprechpartner: Peter Galm, SchrammstraBe 8, 97 421 Schweinfurt
Telefon: 097 21/73 07 59 0, Telefax: 0 87 21/53 12 39, E-Mail: info@schweinfurt-hat-
schwein.de, Internet: www.schweinfurt-hat-schwein.de

Hauptstadt der Schweine begriit. Die
Stadt Schweinfurt rechnet allein in
diesem Jahr als WM-Gastgeberstadt
fiir die FuBball-Nationalmannschaft
Tunesiens sowie als Etappenort der
Deutschland-Radrenntour mit mehre-
ren tausend zusiitzlichen Gisten. Ein
beliebtes Fotomotiv bieten sicherlich
jene vier Exemplare, die unfer ande-
rem mit Mafkrug und Bocksbeutel den
Balkon des Renaissance-Rathauses
verzieren.

Nach dem Ende der Aktion im Novem-
ber sollen sie schlieBlich fir einen

guten Zweck versteigert werden. Die
Jnew pigs in town" miissen also, im Ge-
gensatz zu ihren echten Kollegen aus
Fleisch und Blut, keine Angst vor den
Messern der Metzger haben. Mit 30 Kilo
Gewicht wiren die Kunststoff-Sauen oh-
nehin nicht schlachtreif. So bleibt absch-
lieBend fiir alle Beteiligten cin Gberaus
positives Fazit: Nicht nur Schweinfurt,
seine Einwohner und Giiste, sondern
auch die Kunstsauen haben im wahrsten
Sinne des Wortes richtig viel Schwein.
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