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Preis fiir Galms Schweinereien

Jury: Aktion ,,Schweinfurt hat Schwein* brachte ,,Schwung in die Stadt”

SCHWEINFURT (HH) Die von Peter
Galm initiierte Aktion ,Schwein-
furt hat Schwein* ist bei der Verlei-
hung des 3. City- und Stadtmarke-
tingpreises in Miinchen auf dem
Podium gelandet. In der Kategorie
der Stidte bis 100 000 Einwohner
landeten die  Schweinfurter
Schweine hinter Passau auf dem
zweiten Rang.

‘

Passau erhielt den ersten Preis fiir
sein ,Entriimpeln und Umgestalten
eines bestimmten Innenstadt-Stra-
fenraums unter Einbeziehung aller
Anlieger und Immobilieneigentii-
mer dieses Bereichs Fuflgiangerzone.
Schweinfurt errang den zweiten
Rang, als so genannter ,nominierter
Beitrag“. Die an vielen Orten der
Stadt aufgestellten ,bunten Schwei-
ne haben Schwung in die Stadt ge-
bracht“, hiefl es bei der Preisiiber-
gabe diese Woche am Amtssitz von
Wirtschaftsminister Erwin Huber.

Ziel des City- und Stadtmarketing-

preises Bayerns ist die erfolgreiche .

Belebung der Innenstidte. Der
Handelsverband BAG Bayern, das
Bayerische Wirtschaftsministerium
und die Wirtschaftsjunioren Bayern
als Initiatoren sehen die Mitgestal-
tung und Erhaltung funktionieren-

Aus den Handen von Wirtschaftsminister Erwin Huber (rechts) erhielt Peter

Galm die Urkunde als Preistrager des Bayerischen City-Marketingpreises.
Seine Aktion ,Schweinfurt hat Schwein” gefiel den Juroren. Der Preis
wurde in Miinchen vom Handelsverband BAG Bayern verliehen.
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der Stadtstrukturen als Aufgabe, die
erfolgreiche Zukunft der Stadte und
Gemeinden zu sichern. Eingereicht
werden konnten Projekte, die fiir die
Bewohner und Besucher der jewei-
ligen Stadt einen ,Spannungsbogen
zwischen Einkaufen, Kultur, Leben
und Erleben herstellen”.

Ausgelobt waren vier Kategorien.
Roding landete mit der Organisation
eines ,pfiffigen Stadtfestes in der
Kategorie 1 fiir Stddte bis 20000 Ein-
wohnern auf dem 1. Platz. Memmin-
gen machte in der Kategorie 2 (Stadte
bis 50000 Einwohner) das Rennen

- mit einem ,Fitnessprogramm fiir die

Innenstadt“. Miinchen erreichte bei
den Stadten iiber 100000 Einwoh-
nern fiir die Umwandlung des siid-
lichen Bahnhofsviertels den Son-
nenplatz. Eine Belobigung heimste
Dachau ein fiir die ,Dachauer Mal-
weiber“, eine Privatinitiative, die an
das historischen Kiinstlerleben in
Dachau erinnert.

Die Preise libergab Wirtschafts-
minister Erwin Huber. Der Handels-
verband BAG vertritt als Arbeitgeber-
verband der Mittel- und GrofRbetrie-
be im Einzelhandel rund 700 Unter-
nehmen mit zirka 35 000 Arbeitsplat-
Zen.
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Ansporn fiir attraktive Innenstidte

Bayerischer Stadtmarketingpreis verliehen — Wirtschaftsminister Erwin Huber: ,Hervorragende Leistungen® ‘

Roding — Zum dritten Mal wur-
de der Bayerische Stadtmar-
ketingpreis verlichen. Bayerns
Wirtschaftsminister Erwin Hu-
ber zeichnete in vier Kategorien
die Projekte der Stéidte Roding,
Memmingen, Passau und Miin-
chen mit dem ersten Preis aus.
Der erstmals vergebene Per-
sonlichkeitspreis ging an Georg
Randlkofer, den Vorsitzenden
von CityPartner Miinchen. No-
miniert waren auch Wasser-
burg, Geretsried, Schweinfurt
und Regensburg, die eine Ur-
kunde bekamen.

»Der Bayerische Stadtmarke-
tingpreis soll hervorragende Leis-
tungen bei der Steigerung der
Wettbewerbsfihigkeit der Innen-
stidte auszeichnen“, beschrieb
Erwin Huber die Idee hinter dem
von Bayerns Wirtschaftsminis-
terium, Handelsverband und
Wirtschaftsjunioren ausgelobten
Preis. 27 Kommunen bewarben
sich mit ihren Projekten.

Huber betonte die Bedeutung
von Stadtmarketing mit einem
Zitat von Henry Ford: ,Enten le-
gen ihre Eier in aller Stille. Hiih-
ner gackern dabei wie verriickt.
Was ist die Folge? Alle Welt isst
Hiihnereier." Bayerns Innen-
stidte seien dank ihrer
geschichtlichen Tradition, &
Unverwechselbarkeit und §
Schénheit Anziehungs- ") 4
punkt fiir Einheimische &
und Touristen. In den letz- ’
ten zehn Jahren habe es {iber 30
Prozent mehr Ubernachtungen
und Giste in den Grofstddten
und kreisfreien Stadten im Frei-
staat gegeben.

Der Preis wurde in vier Katego-
rien verliehen. Der erste Preis bei
den Stédten bis 20000 Einwoh-
ner ging an das oberpfilzische
Roding mit dem Projekt ,Roding
International”. In sieben Stra-

Renziigen orga-
nisieren die An-
wohner alle zwei
Jahre ein Alt-
stadtfest. Laute-
te das Motto ,In-
seln’, so waren
die Stralen &Hu-
Berlich und vom
angebotenen Es-
sen beispielswei-
se wie Kreta oder
eine karibische
Insel gestaltet.
Jede Stralle hat
ihren - eigenen
Sprecher, den
»Stralenhdupt-
ling, und fi-
nanziert ihre
Aktionen  und
Verkaufsstinde
selber. ,Das Fest
ist in der Region
ein Renner ge-
worden®, freut
sichCSU-Biirger-
meister Franz Reichold (iber das
ehrenamtliche Engagement sei-
ner Biirger, Einzelhdndler und
Vereine. ,Wir werden jedes Jahr
besser, da wir Gewinne wieder in
das néchste Fest investieren.”
Eine Urkunde in der gleichen
Kategorie bekam Wasserburg am

.|

' »Ein Projekt mit
Vorbildcharakter.
Albert Zank!

Inn fiir das Projekt ,Wasserburg
leuchtet”. Bei den Stddten bis
50000 Einwohner siegte Mem-
mingen mit einem , Fitnesspro-
gramm fiir die Innenstadt,
Eine Urkunde bekam hier das
oberbayerische Geretsried, das
zeigte, wie die Instrumente des
Stadtmarketing fiir die bauliche
Entwicklung der Innenstadt hilf-
reich sein kénnen.

Passau gewann die Wertung
bei den Stidten bis 100000
Einwohner einstimmig. Un-
ter Einbeziehung aller An-
wohner, Eigentiimer und Ge-
werbetreibenden wurde eine
Hauptgeschiftsstrale attraktiv
umgestaltet. Im Rahmen des
Modellprojekts ,Leben findet
Innenstadt des bayerischen
Innenministeriums zahlten die
Stadt und die Anwohner jeweils
50 Prozent der Kosten fiir neues
Mobiliar, Beleuchtung, Begrii-
nung und ein Brunnen-Kunst-
objekt. CSU-Oberbiirgermeis-
ter Albert Zankl ist stolz: ,Dank
der grofen Kooperationsbe-
reitschaft der Hauseigentiimer
ist es uns gelungen, ein Projekt
mit Vorbildcharakter umzuset-
zen. Durch die attraktive Neu-
gestaltung wird unsere Fuf3-
gingerzone auch in Zukunft als
Besuchermagnet wirken.”

CSU-Oberbiirgermeisterin Gudrun Grieser freut sich mit Initiator Peter Galm iiber Schweinfurts bunte Schweine.

Schweinfurt konnte in der
gleichen Kategorie mit dem Pro-
jekt ,Schweinfurt hat Schwein“
den zweiten Platz belegen. Auf
Initiative von Peter Galm wur-
de mit 80 bunten, lebensgrolen
Kunststoffschweinen auf einem
Granitsockel Farbe in die Innen-
stadt gebracht. Die Sympathie-
triger konnten von Sponsoren
fiir 1480 Euro erworben, selbst
bemalt und benannt werden.
Einzelne Biirger, Schulklassen,
Studenten, Firmen, Kiinstler
oder Hobbymaler beteiligten
sich an Mal- oder Namenswett-
bewerben. Alles war vertreten:
Gliicksschwein, Pistensau, Spar-
schwein, Stachelschwein, Pig
Mic, Coole Sau, Datentransfer-
KEL, Eierlegende Wollmilchsau
oder der Bayer.

Bei den Stéddten iiber 100000
Einwohner gewann Miinchen
mit der Aktion ,Stidliches Bahn-

Bilder: Galm, dpa

hofsviertel”. Eine Urkunde er-
hielt hier Regensburg mit einem
mehrsprachigen Shopping-Gui-
de und Sprachkursen fiir die
Mitarbeiter des Einzelhandels.
Das Projekt soll die Stadt fiir Tou-
risten attraktiver machen.

Der Vorsitzende des Vereins
»CityPartner Miinchen®, Ge-
org Randlkofer, Gesellschafter
der Dallmayr KG, erhielt den
Personlichkeitspreis. Minister
Erwin Huber lobte: ,Herr Randl-
kofer hat durch hohen persén-
lichen Einsatz dafiir gesorgt,
dass in Miinchen ein professi-
onelles, ausschlieflich durch
die Wirtschaft finanziertes City-
management etabliert wurde,
das deutschlandweit MaRsti-
be setzt." Huber hofft, dass der
Preis ,ein Ansporn ist, die At-
traktivitit der Stadte weiter zu
steigern”,

www,stadtmarketingpreis.de
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