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BigArtAction „Schweinfurt hat Schwein“
Unter diesem Motto stand eine äußerst erfolgreiche,
pfiffige und sympathische Cityaktion.

Figurenevents wurden schon mancherorts veranstaltet.
Doch mit welcher Figur sollten wir einsteigen? Bär,
Löwe, Kuh oder gar mit unserem Wappentier, dem
Adler?

Also - wenn schon, denn schon – ein Schwein. Nicht
realistisch - aber groß, mächtig und saustark. Denn
welche Stadt ist geeigneter, sich ums Borstenvieh zu
kümmern, als Schweinfurt selbst.

In Schweinfurt waren die Doppeldeutigkeit des
Aktionsnamens und die Vielfalt der begleitenden
Aktionen das Besondere.
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Idee und Vorlaufzeit
Zwei Jahre Vorlaufzeit waren nötig, um das Konzept  zu
entwickeln und vorzubereiten. Mit einigen wenigen Leuten
wurde ein ehrenamtliches Komitee ins Leben gerufen.
Kurze Entscheidungswege wurden geschaffen.

Die OB übernahm spontan die Schirmherrschaft. Sie war
besonders erfreut, dass keine kommunalen Mittel be-
nötigt werden. Unbürokratische Hilfe wurde zugesichert.

Bei der Erstpräsentation vor Medien und möglichen
Sponsoren im Oktober 2005 waren bereits 10 Schweine
fertiggestellt. Spontane Zustimmung.

Die vorsichtige Planung 30 bis 40 Schweinesponsoren zu
gewinnen, wurde bereits im Januar 2006 erreicht.

Der Durchbruch war geschafft.
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Ablauf der Umsetzung
Die „BigArtAction“ wurde im Vorfeld
- bei Pressekonferenzen
- bei Atelierbesuchen
- bei der Original „Schweinfurter Schlachtschüssel“
- an verkaufsoffenen Sonntagen
- bei Faschingsumzügen in Würzburg und
  Schweinfurt mit über 200.000 Besuchern
beworben.

Die große Eröffnungsparade fand im März 2006 auf dem
Marktplatz statt. Die Schweine erhielten danach ihre
Stellplätze in der Innenstadt und spontan auf Wunsch
unserer OB auf dem Rathaus-Balkon.

Schweinfurt war begeistert.
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Qualität und Dialog-Aktionen
Die Schweine aus glasfaserverstärktem Kunststoff
sind unverwechselbar und einfach liebenswert. Sie
animieren zum Anfassen und Streicheln.

Ein hochwertiger Granitsockel und Profi-Lackierung
sorgten für beste Qualität der Skulptur.

Das Komitee garantierte ein Rund-um-Betreuung für
die Sponsoren: Beratung, Aufstell-Genehmigung,
Infobriefe, Transporte, einheitliche Sockelschilder und
permanente Reinigungsarbeiten an Sockel und Figur.

Unsere Aktionen – Verkostung von Marzipan und
Verteilung von Kugelschreibern, Feuerzeugen und
Postern - (auch an Sonntagen) brachten viel Spaß.

Es war ein tolles Gemeinschaftsgefühl in der City.
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... und immer wieder Spaß
Namens- und Gestaltungs-Wettbewerbe

Starker Internet-Auftritt mit zigtausend Zugriffen

Produktion des Schweinfurter „Schweinesongs“.
Aufführung durch Kindergärten und Tanzschulen.

Fertigung der Passantenschweine
„Malen nach Zahlen“ und „Stachelschwein“
durch Kinder und Erwachsene. Die liebevollen
Kommentare in den Mitmachbüchern sind ein
bleibender Beweis für die Akzeptanz der Aktion.

Die pfiffigen Fan-Artikel – Minischweine zum
Selbstbemalen, Schals, Schirme, Tassen, Postkarten-
Sets wurden in großen Stückzahlen abgesetzt.



3. City- und Stadtmarketingpreis Bayern – 19. Juli 2007                                                 www.schweinfurt-hat-schwein.de

Großes Medieninteresse

Bei der Fußball-WM war Schweinfurt Gastgeber für
Tunesien. Public Viewing brachte viele Besucher in die
Stadt. Außerdem war Schweinfurt Etappenzielort bei
der Deutschland-Tour.

Die BigArtAction war immer dabei und hat Schweinfurt
um ein weiteres Highlight bereichert.

Das Medieninteresse war riesig. Die bunten Schweine
waren beliebter Einstieg in die Berichterstattung.

Lokale und regionale Medien berichteten positiv.
Weit über 50 Presseartikel mit vielen farbigen
Schnappschüssen und Anekdoten, Radiointerviews und
Fernsehspots begleiteten die BigArtAction.
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Spaß und pfiffige Ideen

Der Aktionsname „Schweinfurt hat Schwein“ passt
ausgezeichnet zu der positiven Aufbruchstimmung in
Schweinfurt.

Die Sponsoren haben schnell erkannt, dass man mit
Einfallsreichtum und persiflierenden Ideen mühelos ein
breites Publikum erreicht.

So war bereits bei der Auswahl der Schweinenamen: wie
z. B. Pigasso, Meister Eber, Pig City, Sau´gescheit,
Specky, Pigobello, Pig Mäc, Tanksäule oder
Meeresjungsau, der gewünschte humorvolle Touch zu
erkennen. Die ideenreiche Gestaltung vieler Schweine
war das Ergebnis vieler Brainstorming-Sitzungen bei den
Sponsoren und hat sich bestens gelohnt.
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Vernetzung mit Partnern
Viele unterschiedliche Gruppen fanden zusammen:
Stadtverwaltung, Schulen, Gastwirte, Geschäftsleute
und Unternehmen, Vereine, Innungen und
Privatpersonen.

Freischaffende Künstler, Grafiker, Hobbymaler sowie
Schulklassen zeigten ihre Kreativität. Ganz
besonders stolz sind wir auf ein von Demenz-
kranken bemaltes Kunstschwein.

Weit über 1.000 Personen haben aktiv an der Aktion
teilgenommen.

Bauleute, Schreiner, Lackierer, Reinigungs- und
Transportunternehmer leisteten ganz selbst-
verständlich und kostenlos ihren Beitrag.
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Nachhaltigkeit und langfristige Wirkungen
Die Innenstadt-Parade wurde offiziell im November
2006 unter dem Motto „Schweinfurt hat Schwein
gehabt“ beendet. Heute stehen die über
85 Schweine zwar nicht mehr in Paradeform, aber
stolz herausgeputzt vor Geschäften und Betrieben,
in Foyers, auf Dächern und in privaten Gärten.

Weit über 100.000 Schnappschüsse werden noch in
vielen Jahren an die Parade erinnern.

Die Homepage gibt Auskunft über den Gesamtver-
lauf, wird weiterhin ständig aktualisiert und steht
damit auch interessierten Städten, die ähnliches
planen, zur Verfügung.
Wir geben unsere Erfahrungen gerne weiter.
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Herzblut und Liebe zu ihrer Stadt
Die BigArtAction ist Beispiel für engagiertes Zupacken
und Einbringen von Ressourcen über einen langen
Zeitraum.

Es ist in Schweinfurt keine kommerzielle Werbung
bekannt, die einen so nachhaltigen Erfolg erzielt hat.

Über 80 % der Sponsoren vergaben bei einer
Befragung am Ende der Aktion ein „sehr gut“.

Das Komitee hat bewiesen, dass es möglich ist, eine
solche aufwändige Aktion ohne kommunale Mittel zu
veranstalten.

Herzblut und Liebe zu ihrer Stadt waren die Garanten
für eine äußerst erfolgreiche und akzeptierte Aktion.

Schweinfurt hat Schwein gehabt!
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